
トライアル購買の促進を目的としたキャンペーン

新製品の認知拡大・使用感のイメージを形成を
軸とし、トライアルを目的としたキャンペーン
を継続して実施。全 5媒体を用いてターゲット
のトライアル率を高める。

利用媒体

キャンペーン
サイト ＴＶ 交通広告 店頭 POP 雑誌

・20 代～ 40 代主婦
・自社ブランドへのロイヤルティは低い
・チェリーピックが多い
・新しいものにはとりあえず目を向ける

ターゲットプロファイルキャンペーン目的

2013年3月期　広告・プロモーションROIレポート

キャンペーン概要

媒体影響力
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総合ＲＯＩは高く、前回からＲＯＩが向上キャンペーンＲＯＩ算出結果

総合 ROI は 142％と高い効果を発揮している。特に、影響力・ROI 共に高い「店頭 POP」は ROI を維持したまま更に高い効果を発揮出来て
おり、さらなる投下量の増加も見込まれる。ＴＶは前回から影響力自体はやや下がってるが、ROI が大きく改善されている。また、雑誌は影
響力・ROI ともに改善できており、これらの媒体の ROI 改善によって、キャンペーンの総合的な ROI も向上している。
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キャンペーンサイトは ROI：174％と、前回と変わらず高い費用対効果を発揮。
トライアルへの影響力は大きくないが、ROI が高いため現状の問題なし。
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888ROI %126

888ROI174%888ROI %178

ＴＶは ROI：152％と前回から ROI が改善されている。前回から投資額を抑
えたため ROI は向上しているが、影響力はやや減少している。

ＴＶ 888ROI152%888ROI %134

キャンペーンサイトは ROI：113％と ROI はあまり高くない。影響力も前回
からやや減少しており、今後は ROI 改善のための施策が必要。

交通広告 888ROI113%888ROI %110 %

店頭 POP は ROI：231％と非常に高い費用対効果を発揮。前回から投下量を
増加させたが ROI は下がっていないため、更なる投下も検討すべき。

店頭ＰＯＰ 888ROI231%888ROI %126 %

雑誌は ROI：119％と、ROI はあまり高くないが、前回からの改善に成功。
さらに影響力・ROI を高めるビークル選定やクリエイティブ作成が必要。

雑誌 888ROI119%888ROI % 96 %

認知 トライアル使用感想像関心ターゲット
規模

100% 62% 49% 27% 17%

購買行動プロセス

購買行動に対する
各媒体の効率性の推移

人数規模

キャンペーンサイト
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効率性高

効率性低

” 使用感の想像” や”
トライアル” には
キャンペーンサイ
トや店頭 POP が高
い効率性を発揮

認知にはＴＶと
交通広告が効率
性が高い

「認知」には TV, 交通広告が効率性が高く、「関心」以降の行動に対しては店頭 POPが効率性が高い。「使用感想像」や「トライアル」に関しては、店頭 POP
以外ではキャンペーンサイトが効率性が高く、今後認知が拡大するにつれ、この 2媒体により注力する必要があると考えられる。

「関心」以降の行動に対して『店頭 POP』が高い効率性を発揮購買行動への効率性
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